
¶ƒ√∫∏ƒÀ•∏ µƒ∞µ∂πø¡ ∞ƒπ™∆∂π∞™
º∞ƒª∞∫∂À∆π∫√À MARKETING

∏ ∂∂º∞ª, ÛÙÔ Ï·›ÛÈÔ ÙÔ˘ 6Ô˘ ™˘ÓÂ‰Ú›Ô˘ º·ÚÌ·ÎÂ˘ÙÈÎÔ‡ Marketing, ÚÔÎËÚ‡ÛÛÂÈ 
‰È·ÁˆÓÈÛÌfi, ÌÂ Ù›ÙÏÔ « ∞ÚÈÛÙÂ›· º·ÚÌ·ÎÂ˘ÙÈÎÔ‡ Marketing», ÁÈ· ÙË ‰ÈÂÙ›· 2005-2006, 
ÛÂ ‰˘Ô Î·ÙËÁÔÚ›Â˜:

> ∫·ÙËÁÔÚ›Â˜ ∞ÚÈÛÙÂ›ˆÓ:
1. ∫·Ï‡ÙÂÚË ÂÈÎÔÈÓˆÓÈ·Î‹ ÂÎÛÙÚ·ÙÂ›· ÁÈ· Ê·ÚÌ·ÎÂ˘ÙÈÎ¿ ÚÔ˚fiÓÙ· Â˘ÚÂ›·˜ Û˘ÓÙ·ÁÔÁÚ¿ÊËÛË˜
2. ∫·Ï‡ÙÂÚË ÂÈÎÔÈÓˆÓÈ·Î‹ ÂÎÛÙÚ·ÙÂ›· ÁÈ· Ê·ÚÌ·ÎÂ˘ÙÈÎ¿ ÚÔ˚fiÓÙ·  ÂÍÂÈ‰ÈÎÂ˘Ì¤ÓË˜ ·ÁÔÚ¿˜ 

> ™Ùfi¯Ô˜ ¢È·ÁˆÓÈÛÌÔ‡:
™Ùfi¯Ô˜ ÙÔ˘ ‰È·ÁˆÓÈÛÌÔ‡ Â›Ó·È Ó· ·Ó·ÁÓˆÚ›˙ÂÈ Î·È Ó· ÂÈ‚Ú·‚Â‡ÂÈ ÙÈ˜ ÂÈÙ˘¯ËÌ¤ÓÂ˜, ·ÔÙÂÏÂÛÌ·ÙÈÎ¤˜ Î·È
·Ú·ÁˆÁÈÎ¤˜ ÂÓ¤ÚÁÂÈÂ˜ ÂÈÎÔÈÓˆÓ›·˜ Î·È Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ, Î·È ÛÂ Â›Â‰Ô ÂÙ·ÈÚÈÒÓ Î·È ÛÂ Â›Â‰Ô ÛÙÂÏÂ¯ÒÓ
Î·È Ó· ÂÓı·ÚÚ‡ÓÂÈ ÙËÓ Â˘Ú‡ÙÂÚË ‰˘Ó·Ù‹ ÂÊ·ÚÌÔÁ‹ Û‡Á¯ÚÔÓˆÓ, Î·ÈÓÔÙfiÌˆÓ Ì¤ÛˆÓ Î·È ÌÂıfi‰ˆÓ Ì¿ÚÎÂÙÈÓ-
ÁÎ Î·È ÙË ‰ËÌÈÔ˘ÚÁÈÎ‹ ¿ÌÈÏÏ·.

™Àªª∂∆√Ã∏:

1. ¢ÈÎ·›ˆÌ· Û˘ÌÌÂÙÔ¯‹˜ ¤¯Ô˘Ó ÌfiÓÔÓ ÔÈ ÂÙ·ÈÚ›Â˜ Î·È Ù· Ê˘ÛÈÎ¿ ÚfiÛˆ·, Ô˘ ‰Ú·ÛÙËÚÈÔÔÈÔ‡ÓÙ·È ÛÙÔÓ
ÙÔÌ¤· ÙÔ˘ Ê·ÚÌ¿ÎÔ˘.

2. √È ‰ËÏÒÛÂÈ˜ Û˘ÌÌÂÙÔ¯‹˜ Ú¤ÂÈ Ó· ˘Ô‚ÏËıÔ‡Ó ÛÙ· °Ú·ÊÂ›· ÙË˜ ∂∂º∞ª (∆˙·‚¤ÏÏ· 42 µ – 15451 ¡.
æ˘¯ÈÎfi / ∆ËÏ.: 210-675.31.59, ∆ÂÙ-¶·Ú 09:00 – 14:00), ÙÔ ·ÚÁfiÙÂÚÔ ¤ˆ˜ Î·È ÙËÓ 25Ë ª·˝Ô˘ 2007,
ÂÓÒ ÔÈ Ï‹ÚÂÈ˜ Ê¿ÎÂÏÔÈ ÙˆÓ ˘Ô„ËÊÈÔÙ‹ÙˆÓ ÙÔ ·ÚÁfiÙÂÚÔ ¤ˆ˜ Î·È ÙËÓ 21Ë ™ÂÙÂÌ‚Ú›Ô˘ 2007.

3. √È ÂÎÛÙÚ·ÙÂ›Â˜ Ú¤ÂÈ Ó· ¤¯Ô˘Ó ·Ú¯›ÛÂÈ Î·È ÔÏÔÎÏËÚˆıÂ› Ì¤Û· ÛÙÔ ¯ÚÔÓÈÎfi ‰È¿ÛÙËÌ· ·fi ÙËÓ
1.1.2005, ¤ˆ˜ Î·È ÙËÓ 31Ë ¢ÂÎÂÌ‚Ú›Ô˘ 2006. ∏ ·ÍÈÔÏfiÁËÛË fiÌˆ˜ ı· Á›ÓÂÈ ÁÈ· ¯ÚÔÓÈÎfi ‰È¿ÛÙËÌ· ÂÓfi˜
‰ˆ‰ÂÎ·Ì‹ÓÔ˘, ·fi ÙËÓ ¤Ó·ÚÍË ÙË˜ ÂÎÛÙÚ·ÙÂ›·˜ ¤ˆ˜ ÙËÓ ·Ú·ÁˆÁ‹ ÙˆÓ ·ÔÙÂÏÂÛÌ¿ÙˆÓ Î·È ·ÎÚÈ‚Ò˜ ÌÂ
·˘Ù‹ ÙË ÏÔÁÈÎ‹ Ú¤ÂÈ Ó· ˘Ô‚ÏËıÔ‡Ó Ù· Û¯ÂÙÈÎ¿ ÛÙÔÈ¯Â›·. ∆Ô ‰ˆ‰ÂÎ¿ÌËÓÔ ·˘Ùfi Ú¤ÂÈ Ó· ÂÌ›ÙÂÈ
ÛÙÔ ÚÔ·Ó·ÊÂÚı¤Ó ¯ÚÔÓÈÎfi ‰È¿ÛÙËÌ·, ·fi 1.1.2005, ¤ˆ˜ 31.12.2006.

4. ∫¿ıÂ ÂÙ·ÈÚ›· ¤¯ÂÈ ‰ÈÎ·›ˆÌ· ÔÏÏ·Ï‹˜ Û˘ÌÌÂÙÔ¯‹˜, ÛÂ Î¿ıÂ ÌÈ· Î·ÙËÁÔÚ›· ‹/Î·È ÛÙÈ˜ ‰‡Ô.

5. °È· Î¿ıÂ ˘Ô„ËÊÈfiÙËÙ· Î·Ù·‚¿ÏÏÂÙ·È ÛÙÔ ∆·ÌÂ›Ô ÙË˜ ∂∂º∞ª, Ù¤ÏÔ˜ Û˘ÌÌÂÙÔ¯‹˜ 
EYPø 300 (ÙÚÈ·ÎÔÛ›ˆÓ).

6. √È ·ÚÔ˘ÛÈ¿ÛÂÈ˜ ÙˆÓ ˘Ô„ËÊÈÔÙ‹ÙˆÓ ÂÁÁÚ¿ÊÔÓÙ·È Î·È  ˘Ô‚¿ÏÏÔÓÙ·È ÛÂ ÔÎÙÒ (8) ·ÓÙ›Ù˘· ÛÂ CD /DVD
Î·È Ú¤ÂÈ Ó· ÂÚÈÏ·Ì‚¿ÓÔ˘Ó:

> ∆Ô˘˜ ÛÙfi¯Ô˘˜ Ô˘ Â›¯·Ó ÙÂıÂ› ÚÈÓ ·fi ÙËÓ ˘ÏÔÔ›ËÛ‹ ÙË˜.
> ∆· Ì¤Û·, ÙÈ˜ ÌÂıfi‰Ô˘˜ Î·È ÙÈ˜ ÙÂ¯ÓÈÎ¤˜ Ô˘ ¯ÚËÛÈÌÔÔÈ‹ıËÎ·Ó.
> ∆· ·ÔÙÂÏ¤ÛÌ·Ù·, Ô˘ ÂÈÙÂ‡¯ıËÎ·Ó ÛÙËÓ ·ÁÔÚ¿ ÛÂ ‰ˆ‰ÂÎ¿ÌËÓË ‚¿ÛË, ÌÂÙ¿ ÙËÓ ˘ÏÔÔ›ËÛ‹ 

ÙË˜, Û‡ÌÊˆÓ· ÌÂ Ù· Û¯ÂÙÈÎ¿ ÛÙÔÈ¯Â›· ÙÔ˘ I.M.S., √.™.º.∂., 
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√ Ê¿ÎÂÏÔ˜ ·ÚÔ˘Û›·ÛË˜ ÌÔÚÂ› Ó· ÂÚÈ¤¯ÂÈ Î·È ·ÙfiÊÈ· ¤ÓÙ˘· ‰Â›ÁÌ·Ù· ÙË˜ ÂÎÛÙÚ·ÙÂ›·˜, ÛÂ ÔÎÙÒ (8)
Â›ÛË˜ ·ÓÙ›Ù˘·. 
∞Ó·Ï˘ÙÈÎ¤˜ Ô‰ËÁ›Â˜ ÁÈ· ÙÔÓ ÙÚfiÔ ˘Ô‚ÔÏ‹˜ ÙˆÓ ˘Ô„ËÊÈÔÙ‹ÙˆÓ ÂÚÈÏ·Ì‚¿ÓÔÓÙ·È ÛÙËÓ Ù˘ÔÔÈËÌ¤ÓË
Û¯ÂÙÈÎ‹ ¢‹ÏˆÛË ™˘ÌÌÂÙÔ¯‹˜ ÙËÓ ÔÔ›· ÌÔÚÔ‡Ó ÔÈ ÂÓ‰È·ÊÂÚfiÌÂÓÔÈ Ó· ÚÔÌËıÂ˘ÙÔ‡Ó ·fi ÙËÓ ∂∂º∞ª  
‹ Ó·  ‚ÚÔ˘Ó ÛÙËÓ ÈÛÙÔÛÂÏ›‰· ÙË˜ (www.eefam.gr).

∆Ô  CD/DVD ‰ÂÓ Ú¤ÂÈ Ó· ¤¯ÂÈ ‰È¿ÚÎÂÈ· ÌÂÁ·Ï‡ÙÂÚË ÙˆÓ 10’ (‰¤Î·) ÏÂÙÒÓ (·Ó Â›Ó·È ÛÂ MS PowerPoint
Ó· ÌËÓ ˘ÂÚ‚·›ÓÂÈ ÙÔ˘˜ 50 Î·Ù¿ Ì¤ÁÈÛÙÔ fiÚÈÔ ›Ó·ÎÂ˜).

> ∞Ú¯ÈÎ‹ ∂ÈÏÔÁ‹ – ∫ÚÈÙ‹ÚÈ·

∏ ÂÙ·ÌÂÏ‹˜ ∫ÚÈÙÈÎ‹ ∂ÈÙÚÔ‹ ı· ·ÍÈÔÏÔÁ‹ÛÂÈ ÙÈ˜ Û˘ÌÌÂÙÔ¯¤˜, ÌÂ ‚¿ÛË Ù· ·Ú·Î¿Ùˆ ‰˘Ô ÎÚÈÙ‹ÚÈ·
(¶ÔÛÔÛÙ¿ ‚·Ú‡ÙËÙ·˜ ·ÍÈÔÏfiÁËÛË˜):

1. ∞ÔÙÂÏÂÛÌ·ÙÈÎfiÙËÙ· (30%)
2. ¢ËÌÈÔ˘ÚÁÈÎfiÙËÙ· – ¶ÚˆÙÔÙ˘›· – ∫·ÈÓÔÙÔÌ›· (30%)

∂ÈÎÔ˘ÚÈÎ¿, Ë ∫ÚÈÙÈÎ‹ ∂ÈÙÚÔ‹ ı· Ï¿‚ÂÈ ˘fi„Ë ÙË˜ Ù· ·Ú·Î¿Ùˆ ÎÚÈÙ‹ÚÈ·:

1. ¶ÔÈÎÈÏ›· Ì¤ÛˆÓ Î·È ÌÂıfi‰ˆÓ (15%)
2. ÃÚ‹ÛË ÂÚÂ˘ÓÒÓ Î·È ÌÂÏÂÙÒÓ Î·È ·ÍÈÔÔ›ËÛ‹ ÙÔ˘˜ (15%)
3. ¶ÔÈfiÙËÙ· ˘ÏÈÎÔ‡ Î·È ÂÓÂÚÁÂÈÒÓ (5%)
4. ¢ÔÌ‹ Î·È Û·Ê‹ÓÂÈ· ÙË˜ ·ÚÔ˘Û›·ÛË˜ (5%)

> ∆· µÚ·‚Â›· – ∞ÚÈÛÙÂ›·

1. ™Â Î¿ıÂ Ì›· ·fi ÙÈ˜ ‰˘Ô Î·ÙËÁÔÚ›Â˜ ·ÔÓ¤ÌÔÓÙ·È ÙÚ›· (3) ∞ÚÈÛÙÂ›·. ∆Ô ∞ÚÈÛÙÂ›Ô ·ÔÙÂÏÂ›Ù·È ·fi ¤Ó·
ÁÏ˘Ùfi ÂÈ‰ÈÎ¿ ÊÈÏÔÙÂ¯ÓËÌ¤ÓÔ Î·È ÙÔ ·ÓÙ›ÛÙÔÈ¯Ô ‰›ÏˆÌ·. (∆Ô ÚÒÙÔ ∞ÚÈÛÙÂ›Ô Â›Ó·È Â›¯Ú˘ÛÔ, ÙÔ ‰Â‡ÙÂÚÔ
Â¿ÚÁ˘ÚÔ Î·È ÙÔ ÙÚ›ÙÔ ¯¿ÏÎÈÓÔ). 

2. ∆Ô ÚÒÙÔ ‚Ú·‚Â›Ô Î¿ıÂ Î·ÙËÁÔÚ›·˜ Û˘ÓÔ‰Â‡ÂÙ·È ·fi ¤Ó· Ù·Í›‰È ÁÈ· ‰˘Ô ¿ÙÔÌ·, Û˘ÓÔÏÈÎ‹˜ ·Í›·˜ EYPø
4.000 (ÙÂÛÛ¿ÚˆÓ ¯ÈÏÈ¿‰ˆÓ), ÙÔ ‰Â‡ÙÂÚÔ ·Í›·˜ EYPø 2.000 (‰‡Ô ¯ÈÏÈ¿‰ˆÓ) Î·È ÙÔ ÙÚ›ÙÔ ·Í›·˜ EYPø
1.000 (¯ÈÏ›ˆÓ). ∆· ‚Ú·‚Â›· ·ÔÓ¤ÌÔÓÙ·È ÛÙÔ˘˜ ˘Â‡ı˘ÓÔ˘˜ ÙË˜ ‚Ú·‚Â˘Ì¤ÓË˜ ÂÎÛÙÚ·ÙÂ›·˜. ∂È‰ÈÎ¤˜
Ï·Î¤ÙÂ˜ Î·È ‰ÈÏÒÌ·Ù· ·ÔÓ¤ÌÔÓÙ·È ÛÙÈ˜ ÂÙ·ÈÚ›Â˜ ÛÙÈ˜ ÔÔ›Â˜ ·Ó‹ÎÔ˘Ó ÔÈ ‚Ú·‚Â˘Ì¤ÓÂ˜ ÂÎÛÙÚ·ÙÂ›Â˜.
√È Û˘ÌÌÂÙ¤¯ÔÓÙÂ˜ ¤¯Ô˘Ó ·Î¤Ú·ÈË ÙËÓ Â˘ı‡ÓË ÙË˜ ·ÎÚ›‚ÂÈ·˜ ÙˆÓ ÛÙÔÈ¯Â›ˆÓ ÙË˜ ÂÎÛÙÚ·ÙÂ›·˜, Î·ıÒ˜ Î·È
·˘ÙÒÓ Ô˘ ı· ·Ó·ÁÚ¿ÊÔÓÙ·È ÛÙ· ‚Ú·‚Â›· Î·È Ù· ‰ÈÏÒÌ·Ù· ÌÂ ‚¿ÛË Û¯ÂÙÈÎ‹ ˘Â‡ı˘ÓË ‰‹ÏˆÛ‹ ÙÔ˘˜.  

> ∫·ÙËÁÔÚ›Â˜ Î·È µÚ·‚Â›·

™Â ÂÚ›ÙˆÛË ÌË Â‡ÏÔÁÔ˘ ·ÚÈıÌÔ‡ Û˘ÌÌÂÙÔ¯ÒÓ, Ë ∂ÈÙÚÔ‹ ∫ÚÈÙÒÓ ‰È·ÙËÚÂ› ÙÔ ‰ÈÎ·›ˆÌ· Ó· ÂÓÔÔÈ‹ÛÂÈ
ÙÈ˜ ‰˘Ô Î·ÙËÁÔÚ›Â˜, Ó· ÌÂÈÒÛÂÈ ÙÔÓ ·ÚÈıÌfi ÙˆÓ ‚Ú·‚Â›ˆÓ ‹ Ó· Ì·Ù·ÈÒÛÂÈ ÙÔÓ ‰È·ÁˆÓÈÛÌfi.
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> ∏ ∫ÚÈÙÈÎ‹ ∂ÈÙÚÔ‹
∏ ∫ÚÈÙÈÎ‹ ∂ÈÙÚÔ‹ Â›Ó·È 7ÌÂÏ‹˜  Î·È ·ÔÙÂÏÂ›Ù·È ·fi Ù· ·Ú·Î¿Ùˆ Ì¤ÏË: 

¶ ƒ √ ∂ ¢ ƒ √ ™
1. ¢ËÌ‹ÙÚÈÔ˜ µ·ÛÈÏfiÔ˘ÏÔ˜ – ∫·ıËÁËÙ‹˜ ¡Â˘ÚÔÏÔÁ›·˜ π·ÙÚÈÎ‹˜ ™¯ÔÏ‹˜ ¶∞

ª ∂ § ∏
2. °È¿ÓÓË˜ ∞Ó¿ÚÁ˘ÚÔ˜ – Brand Manager UCB Farchim S.A., - ¡ÈÎËÙ‹˜ ∞ÚÈÛÙÂ›Ô˘ 2006
3. ∆˙Ô‡ÏÈ· °ÂÚ·Î›Ô˘ – º·ÚÌ·ÎÔÔÈfi˜
4. µ·Û›ÏË˜ £ÂÔ¯·Ú¿ÎË˜ –  ∫·ıËÁËÙ‹˜ Marketing Î·È ∂È¯ÂÈÚËÌ·ÙÈÎfiÙËÙ·˜ ALBA
5. £·Ï‹˜ ¶. ∫Ô˘ÙÔ‡Ë˜ – ™‡Ì‚Ô˘ÏÔ˜ ∂ÈÎÔÈÓˆÓ›·˜
6. °ÈÒÚÁÔ˜ ™˘ÎÈ·Ó¿ÎË˜ – °ÂÓÈÎfi˜ ¢ÈÂ˘ı˘ÓÙ‹˜ Menarini Hellas – ¶ÚÒËÓ ¶ÚfiÂ‰ÚÔ˜ ™º∂∂
7. £Âfi‰ˆÚÔ˜ ∆Ú‡ÊˆÓ –∞ÓÙÈÚfiÂ‰ÚÔ˜ ¶·ÓÂÏÏ‹ÓÈ·˜ ŒÓˆÛË˜ º·ÚÌ·ÎÔ‚ÈÔÌË¯·Ó›·˜, ∞ÓÙÈÚfiÂ‰ÚÔ˜ ELPEN

™ÙËÓ ∂ÈÙÚÔ‹ Û˘ÌÌÂÙ¤¯ÂÈ Â›ÛË˜ ¯ˆÚ›˜ „‹ÊÔ ÛÙ¤ÏÂ¯Ô˜ ÙË˜ √ÚÁ·ÓˆÙÈÎ‹˜ ∂ÈÙÚÔ‹˜ ÙÔ˘ ™˘ÓÂ‰Ú›Ô˘.

> ∫·ÓÔÓÈÛÌfi˜ ∫ÚÈÙÈÎ‹˜ ∂ÈÙÚÔ‹˜
·. ∏ ∂ÈÙÚÔ‹ ∫ÚÈÙÒÓ ‚Ú›ÛÎÂÙ·È ÛÂ ··ÚÙ›· ÂÊ’ fiÛÔÓ Â›Ó·È ·ÚfiÓ ‹ ‚·ıÌÔÏÔÁÂ› ÙÔ 100% ÙˆÓ ÌÂÏÒÓ ÙË˜.

√È ‚·ıÌÔÏÔÁ›Â˜ ÌÔÚÔ‡Ó Ó· ˘Ô‚ÏËıÔ‡Ó Î·È ÌÂ ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎfi Ì‹Ó˘Ì·. ¢ÂÎÙ‹ Á›ÓÂÙ·È Î·È Ë ÂÓÛÊÚ¿ÁÈ-
ÛÙË Ù·¯˘‰ÚÔÌÈÎ‹ ÂÈÛÙÔÏ‹ ‹ Ê·Í ‚·ıÌÔÏÔÁ›·˜, ÌÂ ¤ÁÎ·ÈÚË ËÌÂÚÔÌËÓ›·.

‚. ª¤ÏË ÙË˜ ∂ÈÙÚÔ‹˜ ∫ÚÈÙÒÓ Ô˘ Û˘Ó‰¤ÔÓÙ·È Û˘ÁÁÂÓÈÎ¿ ‹ Â·ÁÁÂÏÌ·ÙÈÎ¿ ÌÂ Î¿ÔÈ· ·fi ÙÈ˜ ˘Ô„‹ÊÈÂ˜
Î·Ì¿ÓÈÂ˜, ‰ÂÓ ÙË ‚·ıÌÔÏÔÁÔ‡Ó.  

Á. ∆· Ì¤ÏË ÙË˜ ∂ÈÙÚÔ‹˜ ∫ÚÈÙÒÓ ÎÚ›ÓÔ˘Ó ÙËÓ Î¿ıÂ ˘Ô„ËÊÈfiÙËÙ·, Ï·Ì‚¿ÓÔÓÙ·˜ ˘fi„Ë ÙÔ˘˜ ÙËÓ ·˘ıfiÚ-
ÌËÙË, ÚÔÛˆÈÎ‹, ˘ÔÎÂÈÌÂÓÈÎ‹ ÂÎÙ›ÌËÛ‹ ÙÔ˘˜ ÌÂ ‚¿ÛË Ù· ·Ú·¿Óˆ ÎÚÈÙ‹ÚÈ·.

‰. √ÏfiÎÏËÚË Ë ‰È·‰ÈÎ·Û›· Ì·ıËÌ·ÙÈÎ‹˜ ÂÂÍÂÚÁ·Û›·˜ ÙˆÓ ‚·ıÌÔÏÔÁÈÒÓ ÙË˜ ∂ÈÙÚÔ‹˜ ∫ÚÈÙÒÓ Á›ÓÂÙ·È ÛÙ·
°Ú·ÊÂ›· ÙË˜ ∂∂º·ª.

Â. ∆· Ì¤ÏË ÙË˜ ∂ÈÙÚÔ‹˜ ∫ÚÈÙÒÓ Â›Ó·È ˘Â‡ı˘Ó· Î·È ÁÈ· ÙËÓ Ô˘ÛÈ·ÛÙÈÎ‹ Î·È Ù˘ÈÎ‹ ÓÔÌÈÌfiÙËÙ·  Î·È Î·Ù·Ï-
ÏËÏfiÙËÙ· ÙˆÓ ˘Ô„ËÊÈÔÙ‹ÙˆÓ. ∂Ï¤Á¯Ô˘Ó Ù· ÛÙÔÈ¯Â›· Î¿ıÂ ˘Ô„ËÊÈfiÙËÙ·˜, Û‡ÌÊˆÓ· ÌÂ ÙÔÓ ·ÚfiÓÙ·
Î·ÓÔÓÈÛÌfi Î·È ·Î˘ÚÒÓÔ˘Ó fiÔÈ· ÎÚ›ÓÔ˘Ó ˆ˜ ·ÓÙÈÎ·ÓÔÓÈÎ‹. 

ÛÙ. ∫·Ù¿ ÙË ‰È·‰ÈÎ·Û›· ÙË˜ ·ÍÈÔÏfiÁËÛË˜ Ù· Ì¤ÏË ÙË˜ ∂ÈÙÚÔ‹˜ ∫ÚÈÙÒÓ ‰ÂÓ ÂÈÙÚ¤ÂÙ·È Ó· Û¯ÔÏÈ¿˙Ô˘Ó
ÌÂÁ·ÏfiÊˆÓ· ‹ Ó· ‰È·‰›‰Ô˘Ó ÎÚ›ÛÂÈ˜ ÁÈ· ÙÈ˜ ˘Ô„ËÊÈfiÙËÙÂ˜, ÂÎÙfi˜ ·fi ÙËÓ ÂÚ›ÙˆÛË ÂÓÙÔÈÛÌÔ‡
·ÓÙÈÎ·ÓÔÓÈÎfiÙËÙ·˜ Î¿ÔÈ·˜ ˘Ô„ËÊÈfiÙËÙ·˜.

> ∆ÚfiÔ˜ µ·ıÌÔÏÔÁ›·˜
∏ ·ÍÈÔÏfiÁËÛË ÙˆÓ ˘Ô„ËÊÈÔÙ‹ÙˆÓ Á›ÓÂÙ·È ÛÂ ‰˘Ô Ê¿ÛÂÈ˜. ™ÙËÓ ÚÔÎÚÈÌ·ÙÈÎ‹ Ê¿ÛË ‚·ıÌÔÏÔÁÔ‡Ó ÙÈ˜ ˘Ô-
„ËÊÈfiÙËÙÂ˜ ÌfiÓÔÓ Ù· Ì¤ÏË ÙË˜ 7ÌÂÏÔ‡˜ ∂ÈÙÚÔ‹˜ ∫ÚÈÙÒÓ . ™ÙËÓ ÙÂÏÈÎ‹ Ê¿ÛË Ù· µÚ·‚Â›· ·Ó·‰ÂÈÎÓ‡ÂÈ ÙÔ
Û˘ÓÂ‰ÚÈ·Îfi ÎÔÈÓfi ÌÂ ÙÚfiÔ Ô˘ ÂÚÈÁÚ¿ÊÂÙ·È ·Ó·Ï˘ÙÈÎ¿ ·Ú·Î¿Ùˆ.

> ¶ÚÔÎÚÈÌ·ÙÈÎ‹ º¿ÛË
™ÙËÓ ÚÔÎÚÈÌ·ÙÈÎ‹ Ê¿ÛË ÎÚ›ÓÂÈ Î·È ‚·ıÌÔÏÔÁÂ› ÌfiÓÔÓ Ë ∫ÚÈÙÈÎ‹ ∂ÈÙÚÔ‹.
·. √È ˘Ô„ËÊÈfiÙËÙÂ˜ ‚·ıÌÔÏÔÁÔ‡ÓÙ·È ÌÂ ·Î¤Ú·ÈÔ˘˜ ·ÚÈıÌÔ‡˜ ÛÂ ÎÏ›Ì·Î· 0-20.
‚. ™ÙË Û˘Ó¤¯ÂÈ· ÚÔÛÙ›ıÂÓÙ·È ÔÈ ‚·ıÌÔ› Ô˘ Û˘ÁÎ¤ÓÙÚˆÛÂ Î¿ıÂ ˘Ô„ËÊÈfiÙËÙ· ·ÊÔ‡ ·Ê·ÈÚÂıÂ› Ô ¤Ó·˜

ÌÂÁ·Ï‡ÙÂÚÔ˜ Î·È Ô ¤Ó·˜ ÌÈÎÚfiÙÂÚÔ˜ ‚·ıÌfi˜. ∆Ô ¿ıÚÔÈÛÌ· ‰È·ÈÚÂ›Ù·È ‰È· ÙÔ˘ ·ÚÈıÌÔ‡ ÙˆÓ „ËÊÈÛ¿ÓÙˆÓ
(-2). ∆Ô ËÏ›ÎÔ ·˘Ù‹˜ ÙË˜ ‰È·›ÚÂÛË˜ ·ÔÙÂÏÂ› ÙËÓ ÙÂÏÈÎ‹ ‚·ıÌÔÏÔÁ›· Î¿ıÂ ˘Ô„ËÊÈfiÙËÙ·˜ ÌÂ ‚¿ÛË ÙËÓ
ÔÔ›· ÚÔÎÚ›ÓÂÙ·È ‹ fi¯È ÛÙËÓ ÙÂÏÈÎ‹ Ê¿ÛË ÙˆÓ " ∞ÚÈÛÙÂ›ˆÓ º·ÚÌ·ÎÂ˘ÙÈÎÔ‡  Marketing".
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Á. ªÂÙ¿ ÙÔ Ù¤ÏÔ˜ ÙË˜ ‰È·‰ÈÎ·Û›·˜ ·ÍÈÔÏfiÁËÛË˜, ÔÈ ‚·ıÌÔÏÔÁ›Â˜ Î·Ù·¯ˆÚÔ‡ÓÙ·È ÛÂ ÂÈ‰ÈÎ¿ ‰È·ÌÔÚÊˆÌ¤ÓÂ˜
ÊfiÚÌÂ˜ ‚·ıÌÔÏÔÁ›·˜ Î·È Î¿ıÂ Ì¤ÏÔ˜ ÙË˜ ∂ÈÙÚÔ‹˜ ∫ÚÈÙÒÓ ·Ú·‰›‰ÂÈ ˘ÔÁÂÁÚ·ÌÌ¤ÓË ÙË ‚·ıÌÔÏÔÁ›·
ÙÔ˘ ÛÙËÓ √ÚÁ·ÓˆÙÈÎ‹ ∂ÈÙÚÔ‹. 

‰. ™ÙËÓ ÙÂÏÈÎ‹ Ê¿ÛË ÚÔÎÚ›ÓÔÓÙ·È  ÔÈ ÙÚÂÈ˜ (3) ˘Ô„ËÊÈfiÙËÙÂ˜ ·fi Î¿ıÂ Î·ÙËÁÔÚ›·, Ô˘ ı· Û˘ÁÎÂÓÙÚÒ-
ÛÔ˘Ó ÙËÓ ˘„ËÏfiÙÂÚË Û˘ÁÎÚÈÙÈÎ¿ ‚·ıÌÔÏÔÁ›·. ™Â ÂÚ›ÙˆÛË ÈÛÔ‚·ıÌ›·˜ ÛÙËÓ ÙÚ›ÙË ı¤ÛË, ÚÔÎÚ›ÓÂÙ·È Ë
˘Ô„ËÊÈfiÙËÙ·, Ô˘ ¤¯ÂÈ Û˘ÁÎÂÓÙÚÒÛÂÈ ÙÔ˘˜ ÙÚÂÈ˜ ˘„ËÏfiÙÂÚÔ˘˜ ‚·ıÌÔ‡˜ Î·È ÛÂ ÂÚ›ÙˆÛË Ó¤·˜ ÈÛÔ-
‚·ıÌ›·˜, ÙÔ˘˜ Ù¤ÛÛÂÚÈ˜, ¤ÓÙÂ Î·È ¤ÍË ÌÂÁ·Ï‡ÙÂÚÔ˘˜ ‚·ıÌÔ‡˜.

ŸÏÂ˜ ÔÈ ‚·ıÌÔÏÔÁ›Â˜ Ê˘Ï¿ÛÛÔÓÙ·È ÛÙ· °Ú·ÊÂ›· ÙË˜ ∂∂º∞ª Î·È Â›Ó·È ÛÙË ‰È¿ıÂÛË ÔÔÈÔ˘‰‹ÔÙÂ ¤¯ÂÈ
¤ÓÓÔÌÔ Û˘ÌÊ¤ÚÔÓ, ÒÛÙÂ Ó· ÌÔÚÂ› Ó· ÂÓËÌÂÚˆıÂ› Â› ÙfiÔ˘ ÌÂÙ¿ ÙË Ï‹ÍË ÙÔ˘ ‰È·ÁˆÓÈÛÌÔ‡.

> ∆ÂÏÈÎ‹ º¿ÛË
™ÙËÓ ÙÂÏÈÎ‹ Ê¿ÛË, „ËÊ›˙ÂÈ ÌfiÓÔÓ ÙÔ Û˘ÓÂ‰ÚÈ·Îfi ÎÔÈÓfi. 

> ∏ µ·ıÌÔÏÔÁ›· ÙÔ˘ ∫ÔÈÓÔ‡
∆ËÓ ÙÚ›ÙË ËÌ¤Ú· ÙÔ˘ ™˘ÓÂ‰Ú›Ô˘, ·ÚÔ˘ÛÈ¿˙ÔÓÙ·È ÛÙÔ Û˘ÓÂ‰ÚÈ·Îfi ÎÔÈÓfi ÔÈ ¤ÍÈ (6) Â›ÏÂÎÙÂ˜ ÂÎÛÙÚ·ÙÂ›Â˜
(ÙÚÂÈ˜ ·fi Î¿ıÂ Î·ÙËÁÔÚ›·), ·fi ÙÔ˘˜ ‰ËÌÈÔ˘ÚÁÔ‡˜ ÙÔ˘˜. ∏ Û˘ÓÔÏÈÎ‹ ·ÚÔ˘Û›·ÛË ‰ÂÓ ÌÔÚÂ› Ó· ˘ÂÚ-
‚·›ÓÂÈ Ù· 10’ (ÂÙ¿) ÏÂÙ¿.
¢ÈÎ·›ˆÌ· ‚·ıÌÔÏÔÁ›·˜ ¤¯Ô˘Ó ÌfiÓÔÓ fiÛÔÈ ·fi ÙÔ˘˜ ·ÚfiÓÙÂ˜ Û˘Ó¤‰ÚÔ˘˜ ¤¯Ô˘Ó Î·Ù·‚¿ÏÂÈ ÙÔ ·ÓÙ›ÛÙÔÈ¯Ô
‰ÈÎ·›ˆÌ· Û˘ÌÌÂÙÔ¯‹˜ ÛÙÔ Û˘Ó¤‰ÚÈÔ. ∫¿ıÂ Û‡ÓÂ‰ÚÔ˜ ¤¯ÂÈ ‰ÈÎ·›ˆÌ· Ó· ‚·ıÌÔÏÔÁ‹ÛÂÈ Ì›· ÌfiÓÔÓ ÊÔÚ¿
Î¿ıÂ ˘Ô„ËÊÈfiÙËÙ·.
™ÙË Û˘Ó¤¯ÂÈ·, ÚÔÛÙ›ıÂÓÙ·È ÔÈ ‚·ıÌÔ› Ô˘ Û˘ÁÎ¤ÓÙÚˆÛÂ Î¿ıÂ ˘Ô„ËÊÈfiÙËÙ· ·ÊÔ‡ ·Ê·ÈÚÂıÂ› ÙÔ 10% ÙˆÓ
ÌÂÁ·Ï‡ÙÂÚˆÓ Î·È ÙÔ 10% ÙˆÓ ÌÈÎÚfiÙÂÚˆÓ ‚·ıÌÒÓ ÙÔ˘ Û˘ÓÔÏÈÎÔ‡ ·ÚÈıÌÔ‡ ÙˆÓ ‚·ıÌÔÏÔÁËÙÒÓ. ∆Ô ¿ıÚÔÈ-
ÛÌ· ‰È·ÈÚÂ›Ù·È ‰È· ÙÔ˘ ÙÂÏÈÎÔ‡ ·ÚÈıÌÔ‡ ÙˆÓ ‚·ıÌÔÏÔÁËÙÒÓ ÌÂÙ¿ ÙËÓ ·Ê·›ÚÂÛË ÙÔ˘ ˆ˜ ¿Óˆ 20%. ∆Ô ËÏ›-
ÎÔ ·˘Ù‹˜ ÙË˜ ‰È·›ÚÂÛË˜ ·ÔÙÂÏÂ› ÙËÓ ÙÂÏÈÎ‹ ‚·ıÌÔÏÔÁ›· Î¿ıÂ ˘Ô„ËÊÈfiÙËÙ·˜. 
√ ‚·ıÌfi˜ ÙÔ˘ ∫ÔÈÓÔ‡, Ô˘ ı· ÚÔÎ‡„ÂÈ ÁÈ· Î¿ıÂ ˘Ô„ËÊÈfiÙËÙ· ÚÔÛÙ›ıÂÙ·È ÛÙÔÓ ‚·ıÌfi Ô˘ ¤¯ÂÈ ¿ÚÂÈ
ÛÙËÓ ÚÔÎÚÈÌ·ÙÈÎ‹ Ê¿ÛË ·fi ÙËÓ ∂ÈÙÚÔ‹ Î·È ÙÔ ¿ıÚÔÈÛÌ· ‰È·ÈÚÂ›Ù·È ‰È· ‰‡Ô. ∆Ô ËÏ›ÎÔ ·ÔÙÂÏÂ› ÙÔÓ
ÙÂÏÈÎfi ‚·ıÌfi, ÌÂ ‚¿ÛË ÙÔÓ ÔÔ›Ô ı· ·Ó·‰ÂÈ¯ıÂ› ÙÔ ¶ÚÒÙÔ, ¢Â‡ÙÂÚÔ Î·È ∆Ú›ÙÔ ‚Ú·‚Â›Ô ÙË˜ Î¿ıÂ Î·ÙËÁÔ-
Ú›·˜, ÌÂ ‚¿ÛË ÙËÓ ˘„ËÏfiÙÂÚË Û˘ÁÎÚÈÙÈÎ¿ ‚·ıÌÔÏÔÁ›·.

™Â ÂÚ›ÙˆÛË ÈÛÔ‚·ıÌ›·˜, Ï·Ì‚¿ÓÂÙ·È ˘fi„Ë Ë Û¯ÂÙÈÎ‹ ‚·ıÌÔÏÔÁ›· ÙË˜ ∫ÚÈÙÈÎ‹˜ ∂ÈÙÚÔ‹˜. ∂¿Ó ÚÔÎ‡-
„ÂÈ Ó¤· ÈÛÔ‚·ıÌ›·, ˘ÔÏÔÁ›˙ÔÓÙ·È ÔÈ 20 ÌÂÁ·Ï‡ÙÂÚÔÈ ‚·ıÌÔ›, Ô˘ Û˘ÁÎ¤ÓÙÚˆÛ·Ó ÔÈ ˘Ô„ËÊÈfiÙËÙÂ˜. ™Â
ÂÚ›ÙˆÛË Â·Ó¿ÏË„Ë˜ ÙË˜ ÈÛÔ‚·ıÌ›·˜, ˘ÔÏÔÁ›˙ÔÓÙ·È ÔÈ 30, 40, 50 Î.Ô.Î. ÌÂÁ·Ï‡ÙÂÚÔÈ ‚·ıÌÔ›.

> ¶ÚÔ‚ÔÏ‹ – ∂¯ÂÌ‡ıÂÈ·
∏ ∂∂º∞ª ¤¯ÂÈ ÙÔ ‰ÈÎ·›ˆÌ· Ó· ‰ËÌÔÛÈÂ‡ÛÂÈ, fiÔ˘ Î·È fiÔÙÂ ÙÔ ÎÚ›ÓÂÈ ÛÎfiÈÌÔ, Ù· ÛÙÔÈ¯Â›· ÙˆÓ ˘Ô„Ë-
Ê›ˆÓ Î·È ‚Ú·‚Â˘Ì¤ÓˆÓ ˘Ô„ËÊÈÔÙ‹ÙˆÓ, ¯ˆÚ›˜ Î·Ì›· ÔÈÎÔÓÔÌÈÎ‹ ‹ ¿ÏÏË ˘Ô¯Ú¤ˆÛË ÚÔ˜ ÙÔ˘˜ ›‰ÈÔ˘˜
‹/Î·È ÙÚ›ÙÔ˘˜.

∫·Ù¿ÏÔÁÔ˜ ÙˆÓ µÚ·‚Â›ˆÓ Î·Ù·¯ˆÚÂ›Ù·È ÛÙËÓ ÈÛÙÔÛÂÏ›‰· ÙË˜ ∂.∂.º.∞.ª.

∆· Ì¤ÏË ÙË˜ √ÚÁ·ÓˆÙÈÎ‹˜ ∂ÈÙÚÔ‹˜ Î·È ÙË˜ ∂ÈÙÚÔ‹˜ ∫Ú›ÛË˜, Î·ıÒ˜ Î·È fiÏÔÈ fiÛÔÈ Ï¿‚Ô˘Ó Ì¤ÚÔ˜ ÛÙË
‰ÈÔÚÁ¿ÓˆÛË ÙˆÓ  µÚ·‚Â›ˆÓ ˘Ô¯ÚÂÔ‡ÓÙ·È Ó· ÙËÚÔ‡Ó ·˘ÛÙËÚ‹ Î·È ·fiÏ˘ÙË Â¯ÂÌ‡ıÂÈ·, ÁÈ· fiÛ· Î·Ù¿ ÙË
‰È¿ÚÎÂÈ· ÙË˜ ¿ÛÎËÛË˜ ÙˆÓ Î·ıËÎfiÓÙˆÓ ÙÔ˘˜ ˘Ô›ÙÔ˘Ó ÛÙËÓ ·ÓÙ›ÏË„‹ ÙÔ˘˜ Î·È Î˘Ú›ˆ˜ ÁÈ· ÙÈ˜ ‚·ıÌÔÏÔ-
Á›Â˜, Ù· ·ÔÙÂÏ¤ÛÌ·Ù· Î·È Ù· ‚Ú·‚Â›·.
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> ∞ÓÂÈÊ‡Ï·ÎÙË ∞Ô‰Ô¯‹ ∫Ú›ÛÂˆÓ

Õ·ÓÙÂ˜ ÔÈ Û˘ÌÌÂÙ¤¯ÔÓÙÂ˜ ÛÙ· " ∞ÚÈÛÙÂ›· º·ÚÌ·ÎÂ˘ÙÈÎÔ‡ Marketing", ‰ÂÛÌÂ‡ÔÓÙ·È ·fiÏ˘Ù· ·fi ÙËÓ ·ÍÈÔ-
ÏfiÁËÛË ÙË˜ ∫ÚÈÙÈÎ‹˜ ∂ÈÙÚÔ‹˜ Î·È ÙÔ˘ ∫ÔÈÓÔ‡ Î·È ÙÈ˜ ·ÔÊ¿ÛÂÈ˜ ÙË˜ √ÚÁ·ÓˆÙÈÎ‹˜ ∂ÈÙÚÔ‹˜ Î·È ‰ÂÓ
¤¯Ô˘Ó Î·Ó¤Ó· ‰ÈÎ·›ˆÌ· ·ÌÊÈÛ‚‹ÙËÛ‹˜ ÙÔ˘˜. ∏ ·ÓÂÈÊ‡Ï·ÎÙË ·Ô‰Ô¯‹ ·˘ÙÒÓ ÙˆÓ fiÚˆÓ ·ÔÙÂÏÂ› ÚÔ¸fi-
ıÂÛË ÙË˜ Û˘ÌÌÂÙÔ¯‹˜ ÙÔ˘˜ ÛÙ· " ∞ÚÈÛÙÂ›·

> ¢ ∏ § ø ™ ∏  ™ À ª ª ∂ ∆ √ Ã ∏ ™  ™ ∆ √ ¡   ¢ π ∞ ° ø ¡ π ™ ª √
«∞ ƒ π ™ ∆ ∂ π ∞  º ∞ ƒ ª ∞ ∫ ∂ À ∆ π ∫ √ À   M A R K E T I N G»

∆· «∞ÚÈÛÙÂ›· º·ÚÌ·ÎÂ˘ÙÈÎÔ‡ Marketing» ¤¯Ô˘Ó ˆ˜ ÛÙfi¯Ô Ó· ·Ó·ÁÓˆÚ›ÛÔ˘Ó Î·È Ó· ÂÈ‚Ú·‚Â‡ÛÔ˘Ó ÙÈ˜
ÂÎÛÙÚ·ÙÂ›Â˜ marketing Ô˘ ‹Ù·Ó ·ÔÙÂÏÂÛÌ·ÙÈÎ¤˜ ÂÙ˘¯·›ÓÔÓÙ·˜ ‹ /Î·È ˘ÂÚ‚·›ÓÔÓÙ·˜ ÙÔ˘˜ ÛÙfi¯Ô˘˜
ÙÔ˘˜. 

∏ ∫ÚÈÙÈÎ‹ ∂ÈÙÚÔ‹ ¤¯ÂÈ ÙÔ ‰ÈÎ·›ˆÌ· Ó· ·ÔÚÚ›„ÂÈ ˘Ô„ËÊÈfiÙËÙÂ˜ Ô˘ ı· Â›Ó·È ·Û·ÊÂ›˜ Î·È ‰˘ÛÓfiËÙÂ˜
Î·È ‰ÂÓ ı· ÙËÚÔ‡Ó ÙÈ˜ ÚÔ‰È·ÁÚ·Ê¤˜ ·˘Ù‹˜ ÙË˜ ‰‹ÏˆÛË˜, ÙËÓ ÔÔ›· ÌÔÚÂ›ÙÂ Ó· ‚ÚÂ›ÙÂ ÛÙÈ˜ ÈÛÙÔÛÂÏ›‰Â˜
www.eefam.gr:

∏ ¢‹ÏˆÛË ™˘ÌÌÂÙÔ¯‹˜ Ú¤ÂÈ Ó· ·Ú·‰ÔıÂ› Û˘ÌÏËÚˆÌ¤ÓË ‹ Ó· ÛÙ·ÏÂ› ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎ¿ (eefam@otenet.gr)
‹ Ù·¯˘‰ÚÔÌÈÎ¿, ÙÔ ·ÚÁfiÙÂÚÔ ¤ˆ˜ Î·È ÙËÓ 25Ë ª·˝Ô˘ 2007 ÛÙËÓ ∂∂º∞ª, Û˘ÓÔ‰Â˘fiÌÂÓË ·fi ÙÔ ·ÓÙ›ÛÙÔÈ¯Ô
Ù¤ÏÔ˜ Û˘ÌÌÂÙÔ¯‹˜ EYPø 300 (ÙÚÈ·ÎÔÛ›ˆÓ) ÛÙ· «∞ÚÈÛÙÂ›· º·ÚÌ·ÎÂ˘ÙÈÎÔ‡ Marketing».

∞ÓÙ›ÁÚ·ÊÔ ÙË˜ ¢‹ÏˆÛË˜ ™˘ÌÌÂÙÔ¯‹˜, Ú¤ÂÈ ··Ú·ÈÙ‹Ùˆ˜ Ó· ÂÈÛ˘Ó·ÊıÂ› ÛÙÔÓ Ê¿ÎÂÏÔ ÙË˜ ·ÚÔ˘Û›·ÛË˜
ÙË˜ ˘Ô„ËÊÈfiÙËÙ·˜, Ô˘ Ú¤ÂÈ Ó· ˘Ô‚ÏËıÂ› ÙÔ ·ÚÁfiÙÂÚÔ ¤ˆ˜ Î·È ÙËÓ 21Ë ™ÂÙÂÌ‚Ú›Ô˘ 2007 ÛÙËÓ
∂∂º∞ª ÛÂ ÔÎÙÒ (8) ·ÓÙ›Ù˘·. 

°È· ÙË Û˘ÌÏ‹ÚˆÛË ÙË˜ ¢‹ÏˆÛË˜ ™˘ÌÌÂÙÔ¯‹˜ ·Ú·Î·ÏÔ‡ÌÂ Ó· ¯ÚËÛÈÌÔÔÈËıÔ‡Ó ÔÈ  ÁÚ·ÌÌ·ÙÔÛÂÈÚ¤˜
∞rial Greek ‹ Tahoma, 11 ÛÙÈÁÌÒÓ. 

∏ Ù·˘ÙfiÙËÙ·, Î·ÙËÁÔÚ›· Î·È Ù· ÂÈÌ¤ÚÔ˘˜ ÛÙÔÈ¯Â›· ÙË˜ ¢‹ÏˆÛË˜ ™˘ÌÌÂÙÔ¯‹˜ ÁÈ· fiÏÂ˜ ÙÈ˜ ¤ÁÎ˘ÚÂ˜ ˘Ô„Ë-
ÊÈfiÙËÙÂ˜ ı· ·Ó·ÚÙËıÔ‡Ó ÛÂ Poster ÛÙÔÓ ÂÚÈ‚¿ÏÏÔÓÙ· ¯ÒÚÔ ÙÔ˘ ™˘ÓÂ‰Ú›Ô˘ Î·È Î·ı’ fiÏË ÙË ‰È¿ÚÎÂÈ¿ ÙÔ˘.
∆Ô ÂÚÈÂ¯fiÌÂÓÔ ÛÂ Î¿ıÂ ·Ó·ÚÙËÌ¤ÓÔ˘ poster ı· Â›Ó·È ÌÂ ÙË Û‡ÌÊˆÓË ÁÓÒÌË ÙˆÓ ÀÔ„‹ÊÈˆÓ Î·È ÙË˜
∫ÚÈÙÈÎ‹˜ ∂ÈÙÚÔ‹˜.

°È· ÂÚÈÛÛfiÙÂÚÂ˜ ÏËÚÔÊÔÚ›Â˜ ‹ ‰ÈÂ˘ÎÚÈÓ›ÛÂÈ˜, ÌÔÚÂ›ÙÂ Ó· ·Â˘ı˘ÓıÂ›ÙÂ ÛÙË 
ÁÚ·ÌÌ·ÙÂ›· ÙˆÓ «∞ÚÈÛÙÂ›ˆÓ º·ÚÌ·ÎÂ˘ÙÈÎÔ‡ ªarketing» 

∆˙·‚¤ÏÏ· 42 µ – ¡. æ˘¯ÈÎfi – ∆ËÏ.: 210-675.31.59/ ∆ÂÙ-¶·Ú 09:00 – 14:00
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E§§HNIKH ETAIPEIA ºAPMAKEYTIKOY MARKETING
∆˙·‚¤ÏÏ· 42 µ – ¡. æ˘¯ÈÎfi, TËÏ/Fax 210-675.31.59 
email: eefam@otenet.gr  www.eefam.gr


