
8ο

/ Αξία
/ Καινοτομία
/ Προσαρμογή

Μέγαρο Διεθνές 
Συνεδριακό Κέντρο 
Αθηνών

ΟΡΓΑΝΩΣΗ: 
Ελληνική Εταιρία Φαρμακευτικού Marketing
Τζαβέλλα 42Β, Νέο Ψυχικό, 15451  Τηλ.- Fax: 210 6753159   
E-mail: eefam@otenet.gr   www.eefam.gr

Συ
νέ

δρ
ιο

 
Φ

αρ
μα

κε
υτ

ικ
ού

 
M

ar
ke

ti
ng

1 / 2 / 3  
Φεβρουαρίου 
2012

ΠΡΟΚΑΤΑΡΚΤΙΚΟ
ΠΡΟΓΡΑΜΜΑ



3



> �Χαιρετισμός

Αγαπητοί Συνάδελφοι

	 Με την ιδιότητα των Προέδρων της Οργανωτικής Επιτροπής και εκ μέρους όλων των μελών της, έχουμε 
την ιδιαίτερη χαρά να σας προσκαλέσουμε στο 8ο Συνέδριο Φαρμακευτικού Marketing της ΕΕΦΑΜ, που θα 
διεξαχθεί στις 1 - 3 Φεβρουαρίου 2012, στο Διεθνές Συνεδριακό Κέντρο του Μεγάρου Μουσικής με κεντρικό 
θεματικό άξονα:
	
Αξία/Καινοτομία/Προσαρμογή
	
Το Συνέδριο αυτό λαμβάνει χώρα στην περίοδο των πιο σημαντικών και ραγδαίων εξελίξεων στη Ελλάδα τις 
τελευταίες δεκαετίες. Το περιβάλλον αλλάζει συνεχώς , καινούργιοι κανόνες, καινούργιοι πελάτες, καινούργιες 
απαιτήσεις ζητούν ένα διαφορετικό τρόπο λειτουργίας και νοοτροπίας  καθώς η οικονομική δυσπραγία δημιουργεί 
νέους φραγμούς στην πρόσβαση των ασθενών. Μέσα σ’ αυτό το περιβάλλον οι Φαρμακευτικές Επιχειρήσεις 
στην Ελλάδα θα πρέπει στα επόμενα χρόνια να επιχειρήσουν νέες προσεγγίσεις, να επινοήσουν στρατηγικές και 
να εφαρμόσουν τακτικές που θα λαμβάνουν υπ’ όψιν όλα τα νέα δεδομένα, ώστε να δημιουργήσουν μια νέα 
σταθερή βάση που θα αποτελέσει την καινούργια αφετηρία για μελλοντική ανάπτυξη και να περιφρουρήσουν 
από την πλευρά τους το δικαίωμα των πολιτών στην υγεία . Είναι προφανές ότι σ’ αυτόν τον απαιτητικό αλλά 
αναμφίβολα αναγκαίο στόχο, οι άνθρωποι του Φαρμακευτικού Marketing μπορούν και πρέπει να παίξουν 
καθοριστικό και καταλυτικό ρόλο.
Μέσα από αυτή την θολή  εικόνα του μέλλοντος πρέπει να εμφανιστούν νέου τύπου ηγέτες . Ηγέτες πολύπλευροι  
και πολυτάλαντοι με δυνατότητες που σήμερα ίσως να μην υπάρχουν και με ικανότητες που να ξεφεύγουν από 
αυτό που γνωρίζουμε. Το 8o Συνέδριο Φαρμακευτικού Marketing φιλοδοξεί να κάνει το πρώτο βήμα.  
Να ιχνηλατήσει το νέο περιβάλλον, να διερευνήσει τις παραμέτρους που γεννήθηκαν από την κρίση και πάνω απ’  
όλα να προσπαθήσει να δώσει τις πρώτες απαντήσεις σ’ ένα ερώτημα που λίγο πολύ είναι στο μυαλό όλων μας:
“Ποιες θα είναι από δω και πέρα οι βασικές συνιστώσες του Φαρμακευτικού Marketing; Ποιος θα είναι ο νέος 
ρόλος και το περιεχόμενο της δουλειάς των στελεχών του;” 
Ακόμη, στο Συνέδριο αυτό, όπως και στα προηγούμενα, θα λειτουργήσει και πάλι ο καταξιωμένος πια θεσμός 
των Αριστείων ΕΕΦΑΜ για να βραβευθούν και στην πράξη συνάδελφοι που η δουλειά τους άξιζε πραγματικά μια 
δημόσια αναγνώριση.           
	 Ευελπιστώντας ότι τόσο η θεματολογία που επιλέχθηκε όσο και η γνώση, η πείρα και το κύρος των 
ομιλητών αποτελούν εγγύηση για ένα ουσιαστικό προβληματισμό που θα κατατείνει, με όπλο την πείρα του 
“σήμερα”, να ανοίξει την πόρτα του “αύριο”, σας καλούμε όλες και όλους να κάνουμε το 8ο Συνέδριο, σταθμό 
για την παραπέρα πορεία και ανάπτυξη των στελεχών του Φαρμακευτικού Marketing.
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Με εκτίμηση
Για την Οργανωτική Επιτροπή 

                   Γεώργιος Μουτουσίδης  		      Ιωάννης Βλόντζος
Πρόεδροι Οργανωτικής Επιτροπής 8ου Συνεδρίου ΕΕΦαΜ



> �Φορείς - Επιτροπές 

Διοικητικό Συμβούλιο ΕΕΦαΜ
	  
	 Πρόεδρος: 			   Γιώργος Καλαφατάκης
	A ντιπρόεδρος: 		  Άννυ Κυριάκη (SANOFI - AVENTIS)
	 Γεν. Γραμματέας: 		  Αντώνης Ευαγγελίδης (ΒIANEΞ A.E./MSD)
	T αμίας: 			   Δημήτρης Παλάκας (ΕΕΦαΜ)
	 Mέλη: 				   Σταύρος Θεοδωράκης (CHIESI HELLAS)
					     Δημήτρης Τσαντές (ALAPIS)
					     Έυη Αθανασίου (PFIZER)
					     Φώτης Ζέκιος (NOVARTIS HELLAS)
	A ναπληρωματικά Mέλη: 	 Κωνσταντίνος Βασιλάκης (ABBOTT)
					     Παναγιώτης Πολίτης (CANA)
	 		   

Οργανωτική Επιτροπή
	
	 Πρόεδροι: 			   Ιωάννης Βλόντζος (MERCKSERONO)
					     Γιώργος Μουτουσίδης (CHIESI HELLAS)
	A ντιπρόεδρος: 	 	 Αντώνης Ευαγγελίδης (ΒIANEΞ A.E./MSD)
	 Γεν. Γραμματέας: 		  Γιάννης Χαραλαμπίδης (MERCKSERONO)
	T αμίας: 			   Δημήτρης Παλάκας (ΕΕΦαΜ)
	Μ έλη: 				   Ιωάννης Ανάργυρος (UCB)
					     Κωνσταντίνος Βασιλάκης (ABBOTT)
					     Κωνσταντίνος Βλαχόπουλος (MSD)
					     Γιώργος Καλαφατάκης (ΕΕΦαΜ)
					     Γιώργος Κατσίμπας (ΕΕΦαΜ)
					     Θανάσης Κρεμασμένος (PFIZER)
					     Άννυ Κυριάκη (SANOFI-AVENTIS)
					     Μαίρη Λαμπρούση (NOVARTIS HELLAS)
					     Αθανάσιος Μορθανάσης (BRISTOL MYERS SQUIBB)
					     Κυριάκος Μπερμπεριάν (GENESIS PHARMA)
					     Σωτήρης Μποτόζης (AMGEN)
					     Μάρκος Ολλανδέζος (ΠΕΦ)
					     Αναστασία Παπαβασιλείου (CANA)
					     Δημήτρης Παπαγεωργίου (TAKEDA-NYCOMED)
					     Κατερίνα Παπαθωμά (JANSSEN CILAG)
					     Απόστολος Πασιάς (GENESIS PHARMA)
					     Παναγιώτης Πολίτης (CANA)
					     Γρηγόρης Σκανδάμης (ALCON)
					     Σταύρος Σταυρίδης (GLAXOSMITHKLINE)
					     Ζωή Στεφανίδου (NOVARTIS HELLAS)
					     Χρήστος Τουλής (MENARINI HELLAS)
					     Μιχάλης Τυράκης (ELPEN)
					     Στυλιανός Φραγκίσκος (ASTELLAS)
					     Στάθης Ψημμένος (NOVO NORDISK)
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> �Γενικές Πληροφορίες

Οργάνωση: 

Ελληνική Εταιρία Φαρμακευτικού Marketing
Τζαβέλλα 42Β, Νέο Ψυχικό 15451
Τηλ. – Fax: 210 6753159
E-mail: eefam@otenet.gr
www.eefam.gr

Τόπος & ημερομηνίες διεξαγωγής του Συνεδρίου
Το 8ο Συνέδριο ΕΕΦAΜ θα διεξαχθεί στις 1-2-3 Φεβρουαρίου 2012
στο Μέγαρο Διεθνές Συνεδριακό Κέντρο Αθηνών,
Β. Σοφίας & Κόκκαλη – Αθήνα 11521
Τηλ.: 210 7282000 – info@megaron.gr - www.megaron.gr 

Έκθεση
Καθ’ όλη τη διάρκεια του Συνεδρίου θα λειτουργεί έκθεση προϊόντων και υπηρεσιών.

Γλώσσα
Η επίσημη γλώσσα του Συνεδρίου θα είναι η Ελληνική. 
Θα υπάρχει ταυτόχρονη διερμηνεία από την Αγγλική.

Γραμματεία Συνεδρίου

THEMA Τeam CONGRESS & EXHIBITION ORGANIZER L.T.D.
Αγ. Κωνσταντίνου 40, Μαρούσι 15124
Εμπορικό Κέντρο «ΑΙΘΡΙΟ» – 1ος Όροφος – Γραφείο Α50-52 
ΤΗΛ.: 210 6107213, FAX: 210 6107864
E-mail: info@themateam.gr

Ώρες λειτουργίας Γραμματείας 

Τετάρτη	 1 Φεβρουαρίου 2012 	17:00 – 21:00
Πέμπτη		 2 Φεβρουαρίου 2012 	17:00 – 21:00
Παρασκευή	 3 Φεβρουαρίου 2012	 17:00 – 21:00*

*θα ακολουθήσει δεξίωση
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          > Τετάρτη 1 Φεβρουαρίου 

15:00 - 18:00 	  Εγγραφές 

16:30 - 17:30	  Ετήσια Απολογιστική Γενική Συνέλευση ΕΕΦαΜ 

17:30 - 18:00 	  Προσέλευση - Καφές 

18:00 - 18:30 	  Επίσημη Έναρξη - Χαιρετισμοί 

18:30 - 19:00 	�  Διάλεξη: Η διαχρονική αξία του φαρμάκου για τον ασθενή και την κοινωνία              
 Γεώργιος Χρούσος 

19:00 - 19:30 	  ΔΙΑΛΕΙΜΜΑ / Εκλογές ΕΕΦαΜ

19:30 - 21:45 	 � Στρογγυλό Τραπέζι:  Συγκλίσεις και αποκλίσεις στο σύγχρονο φαρμακευτικό περιβάλλον                 
 Πρόεδρος: Νίκος Δήμου 

	 	  	
		�	�   Ανάγκες και προβλήματα ασθενών με διαβήτη σχετικά με τις θεραπείες και πως θα 

ξεπεραστούν              
Αθανασία Καρούνου 

	 	  	
			�   Προβλήματα γιατρών στην επιλογή της θεραπείας και πως θα αντιμετωπισθούν             

Παναγιώτης Γαργαλιάνος 

	 	  	�  �Οι δυσκολίες των φαρμακείων στην προμήθεια και χορήγηση των φαρμάκων,  
προτάσεις αντιμετώπισης              
Θεόδωρος Αμπατζόγλου

	  	�  �	 Δυσλειτουργίες που παρεμποδίζουν τη διεθνή και τοπική Φαρμακοβιομηχανία  
	 να μεγιστοποιήσει την προσφορά της              
	 Πασχάλης Αποστολίδης - Θεόδωρος Τρύφων        

	  	  �	 Τα προβλήματα και οι ανάγκες των φορέων που πληρώνουν για τα φάρμακα             
	 Κυριάκος Σουλιώτης       

	  	  	 Συζήτηση: Κύκλος διευκρινιστικών ερωτήσεων του προέδρου προς τους ομιλητές

21:30 - 21:45 	  �Συμπεράσματα - Κλείσιμο              
Νίκος Δήμου 

Ε Π Ι Σ Τ Η Μ Ο Ν Ι Κ Ο  Π Ρ Ο Γ Ρ Α Μ Μ Α
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        > Πέμπτη 2 Φεβρουαρίου

17:30 - 18:00 	  Προσέλευση - Καφές

18:00 - 18:30 	�  Διάλεξη: Σύγχρονες τάσεις στην παγκόσμια φαρμακευτική αγορά 
 Graham Lewis

18:30 - 20:00 	 � �Στρογγυλό Τραπέζι: Brand Team: Η ατμομηχανή για καθιέρωση της αξίας και της απόδοσης 
του Brand              
Πρόεδροι: Ευαγγελία Πατεράκη - Στέφανος Αναγνωστόπουλος. 
 
Ανάλυση περιπτώσεων (Case studies) απο εκπροσώπους:

	  	  	 Ο εκπρόσωπος του Medical & Regulatory.   
		   	 Κατερίνα Παπαθωμά

	  	  	 Ο εκπρόσωπος του Market Access & Pharmacoeconomics.  
		   	 Κωνσταντίνος Φρουζής

	  	  	 Ο Brand Manager ως εκπρόσωπος του Marketing.  
		   	 Παναγιώτης Μέγγος

	  	  	 Ο εκπρόσωπος του τμήματος Επιστημονικής Ενημέρωσης  
		   	 Παναγιώτης Ανδρέου

	  	  �	 Συζήτηση - Συμπεράσματα

20:00-20:30 	  ΔΙΑΛΕΙΜΜΑ / Εκλογές ΕΕΦαΜ

20:30 - 22:00 	�  �Στρογγυλό Τραπέζι: Marketing Mix: καινοτομώντας μέσω της ψηφιακής τεχνολογίας              
Πρόεδροι: Γιώργος Λάιτμερ - Βασίλης Νειάδας 

	  	�  �	 Σύγχρονα εργαλεία ενημέρωσης-social media: Αξιοποιώντας έναν τεράστιο κύκλο  
	 κοινωνικής δικτύωσης             
	 Martin Dubuc

	  	  	 Καινοτομίες & Ανάλυση περιπτώσεων στο e-dtailing              
		   	 Λευτέρης Μιχαηλίδης

	  	�  �	 Ο Επιστημονικός Συνεργάτης στο επίκεντρο του σύγχρονου Marketing Mix                 	
	 Κωνσταντίνος Αγοράτσιος

	  	  	 Συζήτηση - Συμπεράσματα



        > Παρασκευή 3 Φεβρουαρίου

17:30 - 18:00 	  Προσέλευση - Καφές

18:00 - 18:30 	�  �Διάλεξη: Νέες στρατηγικές επιλογές και αναγκαίες προσαρμογές του σύγχρονου 
φαρμακευτικού marketing             
Αθανασία Γκιουλέκα 

18:30 - 22:00  	 ΑΡΙΣΤΕΙΑ ΦΑΡΜΑΚΕΥΤΙΚΟΥ ΜΑRKETING

18:30 - 18:40 	  Εισαγωγική παρουσίαση
                    	  Γεώργιος Αυλωνίτης

18:40 - 18:50 	  �Παρουσίαση διαδικασίας ψηφοφορίας συνεδριακού κοινού 
Συντονιστές: Αντώνης Ευαγγελίδης - Γρηγόρης Σκανδάμης

		   

		   Παρουσιάσεις  υποψηφιοτήτων:

18:50 - 19:25 	  Εκστρατείες προϊόντων ευρείας συνταγογράφησης

19:25 - 19:35 	  Τηλεψηφοφορία

19:35 - 19:50 	  ΔΙΑΛΕΙΜΜΑ 

19:50 - 20:25 	  Εκστρατείες προϊόντων εξειδικευμένης αγοράς

20:25 - 20:35 	  Τηλεψηφοφορία

20:35 - 21:10 	  Εκστρατείες ενημέρωσης κοινού

21:10 - 21:20 	  Τηλεψηφοφορία

21:20 - 21:30 	  Συμπεράσματα Συνεδρίου

21:30 - 22:00 	  Απονομή Αριστείων

22:00 - 23:30 	  ΔΕΞΙΩΣΗ

Ε Π Ι Σ Τ Η Μ Ο Ν Ι Κ Ο  Π Ρ Ο Γ Ρ Α Μ Μ Α
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Ελληνική Εταιρία Φαρμακευτικού Marketing
Τηλ: 210 6753159  E-mail: eefam@otenet.gr   www.eefam.gr

 Κατηγορίες
 Συμμετοχές
 Μέλη Κριτικής Επιτροπής
 Επικρατέστερες θα παρουσιασθούν
Φεβρουαρίου

Φαρμακευτικού Marketing 
για τα έτη 2009-2011
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> �ΑΡΙΣΤΕΙΑ ΦΑΡΜΑΚΕΥΤΙΚΟΥ MARKETING

Η ΕΕΦΑΜ, στο πλαίσιο του 8ου Συνεδρίου Φαρμακευτικού Marketing, προκηρύσσει 
διαγωνισμό, με τίτλο «Αριστεία Φαρμακευτικού Marketing», για την τριετία 2009-2011, σε 
τρεις κατηγορίες:

Κατηγορίες Αριστείων:
1. �Καλύτερη επικοινωνιακή εκστρατεία για φαρμακευτικά προϊόντα ευρείας συνταγογράφησης 
2. Kαλύτερη επικοινωνιακή εκστρατεία για φαρμακευτικά προϊόντα εξειδικευμένης αγοράς 
3. Καλύτερη επικοινωνιακή εκστρατεία ενημέρωσης κοινού

Στόχος Διαγωνισμού:
Στόχος του διαγωνισμού είναι να αναγνωρίζει και να επιβραβεύει τις επιτυχημένες, αποτελεσματικές και 
παραγωγικές ενέργειες επικοινωνίας και μάρκετινγκ, τόσο σε επίπεδο εταιρειών, όσο και σε επίπεδο στελεχών, 
και να ενθαρρύνει την ευρύτερη δυνατή εφαρμογή σύγχρονων, καινοτόμων μέσων και μεθόδων μάρκετινγκ 
και τη δημιουργική άμιλλα.

Συμμετοχή:
1. �Δικαίωμα συμμετοχής έχουν μόνον οι εταιρείες και τα φυσικά πρόσωπα, που δραστηριοποιούνται στον 

τομέα του φαρμάκου.

2. �Οι δηλώσεις συμμετοχής πρέπει να υποβληθούν στα Γραφεία της ΕΕΦΑΜ (Τζαβέλλα 42Β – 15451 Ν. 
Ψυχικό / Τηλ.: 210-6753159, Δευ-Τετ 09:00 – 14:00), το αργότερο έως και την 15η Σεπτεμβρίου 2011, 
ενώ οι πλήρεις φάκελοι των υποψηφιοτήτων το αργότερο έως και την 15η Οκτωβρίου 2011. 

3. �Οι εκστρατείες πρέπει να έχουν αρχίσει και ολοκληρωθεί μέσα στο χρονικό διάστημα από την 1η Ιανουαρίου 
2009, έως και την 30η Ιουνίου 2011. Η αξιολόγηση θα γίνει για το πρώτο δωδεκάμηνο από την έναρξη της 
εκστρατείας και ακριβώς με αυτή τη λογική πρέπει να υποβληθούν τα σχετικά στοιχεία. Το δωδεκάμηνο 
αυτό πρέπει να εμπίπτει στο προαναφερθέν χρονικό διάστημα, από 1ης Ιανουαρίου 2009, έως 30ης Ιουνίου 
2011.

4. ��Κάθε εταιρεία έχει δικαίωμα συμμετοχής, σε κάθε μια κατηγορία ή/και στις τρεις 
 (πολλαπλή συμμετοχή).

5. �Για κάθε υποψηφιότητα καταβάλλεται στο λογαριασμό του Συνεδρίου, τέλος συμμετοχής € 300 (τριακοσίων) 
πλέον ΦΠΑ 23%.

6. �Οι παρουσιάσεις των υποψηφιοτήτων εγγράφονται σε CD /DVD, υποβάλλονται σε οκτώ (8) αντίτυπα και 
πρέπει να περιλαμβάνουν:

• Τους στόχους που είχαν τεθεί πριν από την υλοποίηση της εκστρατείας.
• Τα μέσα, τις μεθόδους και τις τεχνικές που χρησιμοποιήθηκαν.
• �Τα αποτελέσματα που επιτεύχθηκαν στην αγορά σε δωδεκάμηνη βάση από την έναρξη της εκστρατείας, 

σύμφωνα με τα σχετικά στοιχεία του I.M.S., Ο.Σ.Φ.Ε. ή άλλων ερευνών αγοράς.

Ο φάκελος παρουσίασης μπορεί να περιέχει και ατόφια έντυπα δείγματα της εκστρατείας, σε οκτώ (8) επίσης 
αντίτυπα. 
Ο κανονισμός των Αριστείων και η δήλωση συμμετοχής διατίθενται ηλεκτρονικά στην ιστοσελίδα της (www.
eefam.gr).
Το CD/DVD δεν πρέπει να έχει διάρκεια μεγαλύτερη των 10’ (δέκα) λεπτών (αν είναι σε MS PowerPoint να μην 



υπερβαίνει τις 30 κατά μέγιστο όριο διαφάνειες.
Αρχική Επιλογή - Κριτήρια
Η επταμελής Κριτική Επιτροπή θα αξιολογήσει τις συμμετοχές, με βάση τα παρακάτω κριτήρια (ποσοστά 
βαρύτητας αξιολόγησης):

1. Αποτελεσματικότητα (20%)
2. Δημιουργικότητα – Πρωτοτυπία – Καινοτομία (30%)
3. Ποικιλία μέσων και μεθόδων (20%)
4. Χρήση ερευνών και μελετών και αξιοποίησή τους (20%)
5. Δομή και σαφήνεια της παρουσίασης (10%)

Τα Βραβεία - Αριστεία
1. �Σε κάθε μία από τις τρεις κατηγορίες απονέμονται τρία (3) Αριστεία. Το Αριστείο αποτελείται από ένα γλυπτό 

ειδικά φιλοτεχνημένο και το αντίστοιχο δίπλωμα. (Το πρώτο Αριστείο είναι επίχρυσο, το δεύτερο επάργυρο 
και το τρίτο χάλκινο). 

2. �Το πρώτο βραβείο κάθε κατηγορίας συνοδεύεται από χρηματικό έπαθλο €3.000 (τριών χιλιάδων ευρώ), το 
δεύτερο από ένα ταξίδι αξίας €2.000 (δύο χιλιάδων ευρώ ) και το τρίτο από ένα ταξίδι αξίας €1.000 (χιλίων 
ευρώ). Τα Αριστεία απονέμονται στους υπεύθυνους της βραβευμένης εκστρατείας. Οι συμμετέχοντες έχουν 
ακέραιη την ευθύνη της ακρίβειας των στοιχείων της εκστρατείας, καθώς και αυτών που θα αναγράφονται 
στα Αριστεία και τα διπλώματα με βάση σχετική υπεύθυνη δήλωσή τους.

Κατηγορίες και Βραβεία
Σε περίπτωση μη εύλογου αριθμού συμμετοχών, η Επιτροπή Κριτών διατηρεί το δικαίωμα να ενοποιήσει τις 
τρεις κατηγορίες, να μειώσει τον αριθμό των βραβείων ή να ματαιώσει τον διαγωνισμό.

Η Κριτική Επιτροπή
Η Κριτική Επιτροπή είναι 7μελής και αποτελείται από τα παρακάτω μέλη:

Π ρ ό ε δ ρ ο ς
Αυλωνίτης  Γεώργιος, Καθηγητής Marketing, Οικονομικό Πανεπιστήμιο Αθηνών

Μ έ λ η
Γεωργιάδης  Αχιλλέας,  Ρευματολόγος, Διδάκτωρ Πανεπιστημίου Αθηνών & Παρισίων 
Κιάτος  Δημήτριος, Υπεύθυνος προϊόντων εμβολίων, ΒΙΑΝΕΞ Α.Ε.  
(Νικητής Αριστείων 7ου Συνεδρίου)
Κουτσιανάς  Νικόλαος, Διευθύνων σύμβουλος Apivita Α.Ε.Β.Ε. 
Παπαδοπούλου  Δήμητρα, Φαρμακοποιός
Σιφονιός  Μάνος, Σύμβουλος επικοινωνίας, Γενικός Διευθυντής RUN Communications
Συκιανάκης Γεώργιος, Πρόεδρος & Διευθύνων Σύμβουλος Menarini Hellas

Στην Επιτροπή συμμετέχει επίσης χωρίς ψήφο το μέλος της Οργανωτικής Επιτροπής του Συνεδρίου, 
Σκανδάμης Γρηγόρης, Business Unit Manager, Alcon Hellas
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Κανονισμός Κριτικής Επιτροπής
α. �Η Επιτροπή Κριτών βρίσκεται σε απαρτία εφ’ όσον είναι παρόν ή βαθμολογεί το 100% των μελών της. 

Οι βαθμολογίες μπορούν να υποβληθούν και με ηλεκτρονικό μήνυμα. Δεκτή γίνεται και η ενσφράγιστη 
ταχυδρομική επιστολή ή φαξ με τη βαθμολογία, με έγκαιρη ημερομηνία.

β. �Μέλη της Επιτροπής Κριτών που συνδέονται συγγενικά ή επαγγελματικά με κάποια από τις υποψήφιες 
εκστρατείες, δεν τη βαθμολογούν.

γ. �Τα μέλη της Επιτροπής Κριτών κρίνουν την κάθε υποψηφιότητα, λαμβάνοντας υπόψη τους την αυθόρμητη, 
προσωπική, υποκειμενική εκτίμησή τους με βάση τα παραπάνω κριτήρια.

δ. �Ολόκληρη η διαδικασία μαθηματικής επεξεργασίας των βαθμολογιών της Επιτροπής Κριτών γίνεται στα 
Γραφεία της ΕΕΦΑΜ.

ε. �Τα μέλη της Επιτροπής Κριτών είναι υπεύθυνα και για την ουσιαστική και τυπική νομιμότητα και καταλληλότητα 
των υποψηφιοτήτων. Ελέγχουν τα στοιχεία κάθε υποψηφιότητας, σύμφωνα με τον παρόντα κανονισμό και 
ακυρώνουν όποια κρίνουν ως αντικανονική. 

στ. �Κατά τη διαδικασία της αξιολόγησης τα μέλη της Επιτροπής Κριτών δεν επιτρέπεται να σχολιάζουν 
μεγαλόφωνα ή να διαδίδουν κρίσεις για τις υποψηφιότητες, εκτός από την περίπτωση εντοπισμού 
αντικανονικότητας κάποιας υποψηφιότητας.

Τρόπος Βαθμολογίας
Η αξιολόγηση των υποψηφιοτήτων γίνεται σε δυο φάσεις. Στην προκριματική φάση βαθμολογούν τις 
υποψηφιότητες μόνον τα μέλη της 7μελούς Επιτροπής Κριτών. H βαθμολογία της Κριτικής Επιτροπής 
αντιπροσωπεύει το 60% της τελικής βαθμολογίας. 
Στην τελική φάση τα Αριστεία αναδεικνύει το συνεδριακό κοινό, η βαθμολογία του οποίου θα αντιπροσωπεύει 
το 40% της τελικής βαθμολογίας. 
Ο τρόπος βαθμολογίας περιγράφεται αναλυτικά παρακάτω.

Προκριματική Φάση
Στην προκριματική φάση κρίνει και βαθμολογεί μόνον η Κριτική Επιτροπή, 
α. Οι υποψηφιότητες βαθμολογούνται με ακέραιους αριθμούς σε κλίμακα 0-20.
β. �Στη συνέχεια προστίθενται οι βαθμοί που συγκέντρωσε κάθε υποψηφιότητα αφού αφαιρεθεί ο ένας 

μεγαλύτερος και ο ένας μικρότερος βαθμός. Το άθροισμα διαιρείται δια του αριθμού των ψηφισάντων (-2). 
Το πηλίκο αυτής της διαίρεσης αποτελεί την τελική βαθμολογία κάθε υποψηφιότητας με βάση την οποία 
προκρίνεται ή όχι στην τελική φάση των Αριστείων Φαρμακευτικού Marketing.

γ. �Μετά το τέλος της διαδικασίας αξιολόγησης, οι βαθμολογίες καταχωρούνται σε ειδικά διαμορφωμένες 
φόρμες βαθμολογίας και κάθε μέλος της Επιτροπής Κριτών παραδίδει υπογεγραμμένη τη βαθμολογία του 
στην Οργανωτική Επιτροπή. 

δ.� �Στην τελική φάση προκρίνονται οι τρεις (3) υποψηφιότητες από κάθε κατηγορία, που θα συγκεντρώσουν την 
υψηλότερη συγκριτικά βαθμολογία. Σε περίπτωση ισοβαθμίας στην τρίτη θέση, προκρίνεται η υποψηφιότητα, 
που έχει συγκεντρώσει τους τρεις υψηλότερους βαθμούς και σε περίπτωση νέας ισοβαθμίας, τους τέσσερις, 
πέντε και έξι μεγαλύτερους βαθμούς.

Όλες οι βαθμολογίες φυλάσσονται στα Γραφεία της ΕΕΦΑΜ και είναι στη διάθεση οποιουδήποτε έχει έννομο 
συμφέρον, ώστε να μπορεί να ενημερωθεί επί τόπου μετά τη λήξη του διαγωνισμού.

Τελική Φάση
Στην τελική φάση, ψηφίζει μόνον το συνεδριακό κοινό με την διαδικασία της τηλεψηφοφορίας.
Όλες οι υποψηφιότητες, τόσο αυτές που θα προκριθούν για την τελική φάση όσο και οι υπόλοιπες, θα 
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αναρτηθούν προς συζήτηση σε μορφή poster, σε ειδικά διαμορφωμένη θέση του εκθεσιακού χώρου του 
Συνεδρίου. 
 
Η Βαθμολογία του Κοινού
Την τρίτη ημέρα του Συνεδρίου, παρουσιάζονται στο συνεδριακό κοινό οι εννέα (9) επίλεκτες εκστρατείες 
(τρεις από κάθε κατηγορία), από τους δημιουργούς τους.
 Η συνολική παρουσίαση δεν μπορεί να υπερβαίνει τα 10’ (δέκα) λεπτά. Οι διαγωνιζόμενοι θα έχουν 
παράταση ενός μόνο λεπτού, για την οποία θα υπάρχει κατάλληλη ηχητική ειδοποίηση, στη συνέχεια 
το μικρόφωνο θα κλείνει. Για την παραπάνω διαδικασία θα ενημερωθούν σαφώς και εγκαίρως όλοι οι 
συμμετέχοντες. Κανένας περιορισμός δεν θα υπάρχει σχετικά με τον αριθμό των διαφανειών που θέλει να 
χρησιμοποιήσει κάθε διαγωνιζόμενος.
Δικαίωμα βαθμολογίας έχουν μόνον όσοι από τους παρόντες συνέδρους έχουν εγγραφεί στο συνέδριο. Κάθε 
σύνεδρος έχει δικαίωμα να βαθμολογήσει μία μόνον φορά κάθε υποψηφιότητα.
Στη συνέχεια, προστίθενται οι βαθμοί που συγκέντρωσε κάθε υποψηφιότητα, αφού αφαιρεθεί το 10% των 
μεγαλύτερων και το 10% των μικρότερων βαθμών του συνολικού αριθμού των βαθμολογητών. Το άθροισμα 
διαιρείται δια του τελικού αριθμού των βαθμολογητών μετά την αφαίρεση του ως άνω 20%. Το πηλίκο αυτής 
της διαίρεσης αποτελεί την τελική βαθμολογία
κοινού κάθε υποψηφιότητας. 
Ο βαθμός του Κοινού, που θα προκύψει για κάθε υποψηφιότητα επί 40% συν ο βαθμός που έχει πάρει στην 
προκριματική φάση από την Επιτροπή επί 60% αποτελεί τον τελικό βαθμό, με βάση τον οποίο θα αναδειχθεί 
το Πρώτο, Δεύτερο και Τρίτο βραβείο της κάθε κατηγορίας, με βάση την υψηλότερη συγκριτικά βαθμολογία.
Σε περίπτωση ισοβαθμίας, λαμβάνεται υπόψη η σχετική βαθμολογία της Κριτικής Επιτροπής. Εάν προκύψει 
νέα ισοβαθμία, υπολογίζονται οι 20 μεγαλύτεροι βαθμοί, που συγκέντρωσαν οι υποψηφιότητες. Σε περίπτωση 
επανάληψης της ισοβαθμίας, υπολογίζονται οι 30, 40, 50 κ.ο.κ. μεγαλύτεροι βαθμοί.

Ανακοίνωση αποτελεσμάτων
Η τελική βαθμολογία θα ανακοινωθεί κατά τη διάρκεια της επίσημης δεξίωσης του συνεδρίου όπου θα γίνει 
και η απονομή των Αριστείων.
Η αναλυτική βαθμολογία της κριτικής επιτροπής και της ψηφοφορίας του κοινού των εννέα επίλεκτων 
εκστρατειών θα βρίσκεται στη διάθεση των υποψηφίων στα γραφεία της ΕΕΦΑΜ.

Προβολή - Εχεμύθεια
Η ΕΕΦΑΜ έχει το δικαίωμα να δημοσιεύσει, όπου και όποτε το κρίνει σκόπιμο, τα στοιχεία των υποψηφίων και 
βραβευμένων υποψηφιοτήτων, χωρίς καμία οικονομική ή άλλη υποχρέωση προς τους ίδιους ή/και τρίτους.
Κατάσταση των Αριστείων καταχωρείται στην ιστοσελίδα της ΕΕΦΑΜ.
Τα μέλη της Οργανωτικής Επιτροπής και της Επιτροπής Κριτών, καθώς και όλοι όσοι λάβουν μέρος στη 
διοργάνωση των Αριστείων υποχρεούνται να τηρούν αυστηρή και απόλυτη εχεμύθεια, για όσα κατά τη 
διάρκεια της άσκησης των καθηκόντων τους υποπίπτουν στην αντίληψή τους και κυρίως για τις βαθμολογίες, 
τα αποτελέσματα και τα βραβεία.

Ανεπιφύλακτη Αποδοχή Κρίσεων
Άπαντες οι συμμετέχοντες στα Αριστεία Φαρμακευτικού Marketing, αποδέχονται απόλυτα την αξιολόγηση της 
Κριτικής Επιτροπής και του Κοινού και τις αποφάσεις της Οργανωτικής Επιτροπής, και δεν έχουν κανένα δικαίωμα 
αμφισβήτησής τους. Η ανεπιφύλακτη αποδοχή αυτών των όρων αποτελεί προϋπόθεση της συμμετοχής τους 
στα Αριστεία.
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> �Σημειώσεις EEΦΑΜ ΕΛΛΗΝΙΚΗ ΕΤΑΙΡΙΑ ΦΑΡΜΑΚΕΥΤΙΚΟΥ ΜARKETING
Τζαβέλλα 42Β, Νέο Ψυχικό 15451
Τηλ. - Fax: 210 6753159
E-mail: eefam@otenet.gr - www.eefam.gr

ÆÄÃ¦Ã¹ ¶¥Ã¼¤¸ª¸ª ¶Æ¸ª¹¿Á ªËÁ¢ÄÃ»¿Á ¶¶¼°»
µòåÝôå åàëïìá ëáé çòÜçïòá ôï ùðÞìïéðï ôöî ïæåéìñî óá÷ áëïìïùõñîôá÷ ôá 
åêÜ÷ âÜíáôá:

1.  ªôèî éóôïóåìÝäá ôè÷ ¶¶¼°»: www.eefam.gr, ëÀîåôå ëìéë óôï “¶Ýóïäï÷ »åìñî” (åðÀîö äåêéÀ 
óôèî áòøéëÜ óåìÝäá Ü óôé÷ øòÜóéíå÷ óùîäÛóåé÷).

2.  ºÀîåôå Login âÀúïîôá÷ ôï email óá÷ óôï “Ùîïíá ÌòÜóôè” ëáé ôïî ðòïóöðéëÞ óá÷ ëöäéëÞ ôè÷ 
¶¶¼°» óôï “ºöäéëÞ÷”(°î Ûøåôå êåøÀóåé ôïî ëöäéëÞ óá÷: âÀìåôå óôï Username ôï email óá÷ ëáé ðáôÜóôå 

“¥Ûøáóá ôïî ëöäéëÞ íïù”. °ëïìïùõåÝóôå óôè óùîÛøåéá ôé÷ ïäèçÝå÷ çéá îá áîáëôÜóåôå ôïî ëöäéëÞ óá÷). Îðåéôá, 
íå Ûîá ëìéë åÝôå óôï “Ã ¤ïçáòéáóíÞ÷ íïù” åðÀîö äåêéÀ ôè÷ óåìÝäá÷ åÝôå óôï “¢éáøåéòéóôåÝôå 
ôá óôïéøåÝá ôïù ìïçáòéáóíïà óá÷” õá äåÝôå ôèî ëáòôÛìá óá÷ íå Þìå÷ ôé÷ ìåðôïíÛòåéå÷ ôöî 
ðòïóöðéëñî óá÷ óôïéøåÝöî ëáé ôï ðïóÞ ôè÷ ïæåéìÜ÷ óá÷. ªå áùôÞ ôï óôÀäéï íðïòåÝôå îá 
äéïòõñóåôå ôùøÞî óôïéøåÝá óá÷ ðïù Ûøïùî áììÀêåé.

ªôè óùîÛøåéá íðïòåÝôå îá ðìèòñóåôå ôï ïæåéìÞíåîï ðïóÞ Àíåóá ëáé åàëïìá íå Ûîá áðÞ ôïù÷ 
ðáòáëÀôö ôòÞðïù÷:

1     »Ûóö ðéóôöôéëÜ÷ ëÀòôá÷:  ¶îñ åÝóôå Online (ö÷ áîöôÛòö), ëÀîåôå ëìéë óôï “°îáîåñóôå  
Online íå ðéóôöôéëÜ ëÀòôá ôèî åôÜóéá óùîäòïíÜ ôè÷ ¶¶¼°»” áëïìïùõñîôá÷ ôé÷ ïäèçÝå÷ íÛøòé 
ôèî ïìïëìÜòöóè ôè÷ ðìèòöíÜ÷. Æï óàóôèíá õá åîèíåòöõåÝ áùôÞíáôá çéá ôèî ðìèòöíÜ óá÷. 

2     »å ôòáðåúéëÜ Ü ðòïóöðéëÜ äÝçòáííè åðéôáçÜ åé÷ äéáôáçÜ “¶ììèîéëÜ ¶ôáéòåÝá ¼áòíáëåùôéëïà 
»Àòëåôéîçë” ëáé ôáøùäòÞíèóè ôè÷ óáî “óùóôèíÛîè åðéóôïìÜ”  
ðòï÷ ¶¶¼°» ÆúáâÛìá 42µ, ÁÛï ¾ùøéëÞ, Æ.º. 15451, °õÜîá. (Æ¸¤/FAX: 210 6753159)

3     »å ëáôÀõåóè óôïî ôòáðåúéëÞ ìïçáòéáóíÞ ôè÷ ¶¶¼°» 
ALPHA BANK °ò. ¤ïçáòéáóíïà: 262 002 002 002 770 
¹µ°Á: GR30 0140 2620 2620 0200 2002 770 
ªôèî ðåòÝðôöóè áùôÜ åÝîáé áðáòáÝôèôï îá áðïóôåÝìåôå íå æáê Ü íå email (scanning)  
ôï ëáôáõåôÜòéï. 

4     »Ûóö ¶ - Banking (áî Ûøåôå ôèî ùðèòåóÝá áðÞ ôèî ALPHA BANK) íå íåôáæïòÀ ôïù ðáòáðÀîö 
ðïóïà óôï ìïçáòéáóíÞ ôè÷ ¶¶¼°»: (áîáçòÀæåôáé áîöôÛòö) 
»å áùôÞî ôïî ôòÞðï ðìèòöíÜ÷ åÝîáé áðáòáÝôèôï îá áðïóôåÝìåôå óôèî ¶¶¼°» ôïî óøåôéëÞ ëöäéëÞ 
ëáôÀõåóè÷, ôáøùäòïíéëÀ, Ü íå æáê Ü íå email. 

5    »å ðìèòöíÜ ôïé÷ íåôòèôïÝ÷, ðåòîñîôá÷ áðÞ ôá ¡òáæåÝá ôè÷ ¶¶¼°», ¢åùôÛòá, ÆòÝôè Ü ÆåôÀòôè 
áðÞ ôé÷ 10:00 - 14:00 (¶¶¼°» ÆúáâÛìá 42µ, ÁÛï ¾ùøéëÞ, Æ.º. 15451, °õÜîá). 

6      »å ðìèòöíÜ ôïé÷ íåôòèôïÝ÷ óôïî áîôéðòÞóöðï ôè÷ ¶¶¼°», ôèìåæöîñîôá÷ óôè çòáííáôåÝá ôè÷ 
¶¶¼°» ëá »áòÝá ¦áôóÀîè: ¢åùôÛòá, ÆòÝôè Ü ÆåôÀòôè áðÞ ôé÷ 10:00-14:00 ôèì. 210 6753159). Æï 
óùîôïíÞôåòï äùîáôÞ,  ï óùîåòçÀôè÷ ôè÷ ¶¶¼°» õá ðåòÀóåé áðÞ ôï çòáæåÝï óá÷ çéá ôèî åÝóðòáêè.

°çáðèôÀ íÛìè, óá÷ õùíÝúïùíå Þôé è Ûçëáéòè ðìèòöíÜ ôöî ïæåéìñî åðéôòÛðåé óôèî ¶¶¼°» 
îá ðòïóæÛòåé ¢¿Ä¶°Á óôá íÛìè ôè÷ áîôáðïäïôéëÀ ïæÛìè Þðö÷ óùííåôïøÜ óå åëðáéäåùôéëÛ÷ 
èíåòÝäå÷, áðïóôïìÜ ôïù ðåòéïäéëïà “¼áòíáëåùôéëÞ »Àòëåôéîçë”, åîèíÛòöóè áðÞ ôèî 
éóôïóåìÝäá, ôáëôéëÀ åîèíåòöôéëÀ äåìôÝá, åëðôñóåé÷ óôï óùîÛäòéï ëáé ôá óåíéîÀòéá ëìð., ëáõñ÷ 
ëáé Þìá ôá ùðÞìïéðá ðòïîÞíéá íÛìïù÷, Þðö÷ áùôÀ áîáçòÀæïîôáé óôï áëÞìïùõï link:
http://www.eefam.gr/assets/files/company/PronomiaMelwn_140310.pdf 
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ÆÄÃ¦Ã¹ ¶¥Ã¼¤¸ª¸ª ¶Æ¸ª¹¿Á ªËÁ¢ÄÃ»¿Á ¶¶¼°»
µòåÝôå åàëïìá ëáé çòÜçïòá ôï ùðÞìïéðï ôöî ïæåéìñî óá÷ áëïìïùõñîôá÷ ôá 
åêÜ÷ âÜíáôá:

1.  ªôèî éóôïóåìÝäá ôè÷ ¶¶¼°»: www.eefam.gr, ëÀîåôå ëìéë óôï “¶Ýóïäï÷ »åìñî” (åðÀîö äåêéÀ 
óôèî áòøéëÜ óåìÝäá Ü óôé÷ øòÜóéíå÷ óùîäÛóåé÷).

2.  ºÀîåôå Login âÀúïîôá÷ ôï email óá÷ óôï “Ùîïíá ÌòÜóôè” ëáé ôïî ðòïóöðéëÞ óá÷ ëöäéëÞ ôè÷ 
¶¶¼°» óôï “ºöäéëÞ÷”(°î Ûøåôå êåøÀóåé ôïî ëöäéëÞ óá÷: âÀìåôå óôï Username ôï email óá÷ ëáé ðáôÜóôå 

“¥Ûøáóá ôïî ëöäéëÞ íïù”. °ëïìïùõåÝóôå óôè óùîÛøåéá ôé÷ ïäèçÝå÷ çéá îá áîáëôÜóåôå ôïî ëöäéëÞ óá÷). Îðåéôá, 
íå Ûîá ëìéë åÝôå óôï “Ã ¤ïçáòéáóíÞ÷ íïù” åðÀîö äåêéÀ ôè÷ óåìÝäá÷ åÝôå óôï “¢éáøåéòéóôåÝôå 
ôá óôïéøåÝá ôïù ìïçáòéáóíïà óá÷” õá äåÝôå ôèî ëáòôÛìá óá÷ íå Þìå÷ ôé÷ ìåðôïíÛòåéå÷ ôöî 
ðòïóöðéëñî óá÷ óôïéøåÝöî ëáé ôï ðïóÞ ôè÷ ïæåéìÜ÷ óá÷. ªå áùôÞ ôï óôÀäéï íðïòåÝôå îá 
äéïòõñóåôå ôùøÞî óôïéøåÝá óá÷ ðïù Ûøïùî áììÀêåé.

ªôè óùîÛøåéá íðïòåÝôå îá ðìèòñóåôå ôï ïæåéìÞíåîï ðïóÞ Àíåóá ëáé åàëïìá íå Ûîá áðÞ ôïù÷ 
ðáòáëÀôö ôòÞðïù÷:

1     »Ûóö ðéóôöôéëÜ÷ ëÀòôá÷:  ¶îñ åÝóôå Online (ö÷ áîöôÛòö), ëÀîåôå ëìéë óôï “°îáîåñóôå  
Online íå ðéóôöôéëÜ ëÀòôá ôèî åôÜóéá óùîäòïíÜ ôè÷ ¶¶¼°»” áëïìïùõñîôá÷ ôé÷ ïäèçÝå÷ íÛøòé 
ôèî ïìïëìÜòöóè ôè÷ ðìèòöíÜ÷. Æï óàóôèíá õá åîèíåòöõåÝ áùôÞíáôá çéá ôèî ðìèòöíÜ óá÷. 

2     »å ôòáðåúéëÜ Ü ðòïóöðéëÜ äÝçòáííè åðéôáçÜ åé÷ äéáôáçÜ “¶ììèîéëÜ ¶ôáéòåÝá ¼áòíáëåùôéëïà 
»Àòëåôéîçë” ëáé ôáøùäòÞíèóè ôè÷ óáî “óùóôèíÛîè åðéóôïìÜ”  
ðòï÷ ¶¶¼°» ÆúáâÛìá 42µ, ÁÛï ¾ùøéëÞ, Æ.º. 15451, °õÜîá. (Æ¸¤/FAX: 210 6753159)

3     »å ëáôÀõåóè óôïî ôòáðåúéëÞ ìïçáòéáóíÞ ôè÷ ¶¶¼°» 
ALPHA BANK °ò. ¤ïçáòéáóíïà: 262 002 002 002 770 
¹µ°Á: GR30 0140 2620 2620 0200 2002 770 
ªôèî ðåòÝðôöóè áùôÜ åÝîáé áðáòáÝôèôï îá áðïóôåÝìåôå íå æáê Ü íå email (scanning)  
ôï ëáôáõåôÜòéï. 

4     »Ûóö ¶ - Banking (áî Ûøåôå ôèî ùðèòåóÝá áðÞ ôèî ALPHA BANK) íå íåôáæïòÀ ôïù ðáòáðÀîö 
ðïóïà óôï ìïçáòéáóíÞ ôè÷ ¶¶¼°»: (áîáçòÀæåôáé áîöôÛòö) 
»å áùôÞî ôïî ôòÞðï ðìèòöíÜ÷ åÝîáé áðáòáÝôèôï îá áðïóôåÝìåôå óôèî ¶¶¼°» ôïî óøåôéëÞ ëöäéëÞ 
ëáôÀõåóè÷, ôáøùäòïíéëÀ, Ü íå æáê Ü íå email. 

5    »å ðìèòöíÜ ôïé÷ íåôòèôïÝ÷, ðåòîñîôá÷ áðÞ ôá ¡òáæåÝá ôè÷ ¶¶¼°», ¢åùôÛòá, ÆòÝôè Ü ÆåôÀòôè 
áðÞ ôé÷ 10:00 - 14:00 (¶¶¼°» ÆúáâÛìá 42µ, ÁÛï ¾ùøéëÞ, Æ.º. 15451, °õÜîá). 

6      »å ðìèòöíÜ ôïé÷ íåôòèôïÝ÷ óôïî áîôéðòÞóöðï ôè÷ ¶¶¼°», ôèìåæöîñîôá÷ óôè çòáííáôåÝá ôè÷ 
¶¶¼°» ëá »áòÝá ¦áôóÀîè: ¢åùôÛòá, ÆòÝôè Ü ÆåôÀòôè áðÞ ôé÷ 10:00-14:00 ôèì. 210 6753159). Æï 
óùîôïíÞôåòï äùîáôÞ,  ï óùîåòçÀôè÷ ôè÷ ¶¶¼°» õá ðåòÀóåé áðÞ ôï çòáæåÝï óá÷ çéá ôèî åÝóðòáêè.

°çáðèôÀ íÛìè, óá÷ õùíÝúïùíå Þôé è Ûçëáéòè ðìèòöíÜ ôöî ïæåéìñî åðéôòÛðåé óôèî ¶¶¼°» 
îá ðòïóæÛòåé ¢¿Ä¶°Á óôá íÛìè ôè÷ áîôáðïäïôéëÀ ïæÛìè Þðö÷ óùííåôïøÜ óå åëðáéäåùôéëÛ÷ 
èíåòÝäå÷, áðïóôïìÜ ôïù ðåòéïäéëïà “¼áòíáëåùôéëÞ »Àòëåôéîçë”, åîèíÛòöóè áðÞ ôèî 
éóôïóåìÝäá, ôáëôéëÀ åîèíåòöôéëÀ äåìôÝá, åëðôñóåé÷ óôï óùîÛäòéï ëáé ôá óåíéîÀòéá ëìð., ëáõñ÷ 
ëáé Þìá ôá ùðÞìïéðá ðòïîÞíéá íÛìïù÷, Þðö÷ áùôÀ áîáçòÀæïîôáé óôï áëÞìïùõï link:
http://www.eefam.gr/assets/files/company/PronomiaMelwn_140310.pdf 
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